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STADTMARKETING IN
NEUSTADT IN HOLSTEIN

Aktuelle Projekte von Juli bis Januar
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STADTMARKETING- S
ZIELGRUPPE

v Einheimische (mein Zuhause)

v Unternehmen und Arbeitnehmer (bei
uns willkommen, Geliebter Arbeitsplatz)

v Multiplikatoren und Leistungstrager:
Tolle Stadt, hat viel zu bieten



hafenheimat

NEUSTADT IN HOLSTEIN

TEAM

v Andrea Brunhober




VERANSTALTUNGEN

v Terminkoordinierung 2020
v Abstimmung mit TALB

v Beratung von Veranstaltern, Infos, Tipps fir Ehrenamtler,
Texte, Anzeigen etc.

v Organisation und Durchfuhrung der Veranstaltung ,Neustadt
geht ein Licht auf®* am 1. November mit Buhnenprogramm
und Laternenumzug



SOMMERNACHT DER
KULTUREN

v Mitglied im Orgateam

v’ Presse- und Offentlichkeitsarbeit
v Sponsorakquise

v ldeenentwicklung




INHALTE
PLAKATWANDE

v" Weg von reiner Auflistung von Veranstaltungen
v Hin zu Emotionen, Themen, Highlights

v' Weniger ist mehr
v' Was ist gerade wichtig in der hafenheimat

v Gestaltung mit TALB in Abstimmung,

: SOMMERNACHT
je nach Inhalt und Thema DER KULTUREN
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10. Jull
2020

KUNSTLER & ORTE
GESUCHT!




St. Lucia
Fest
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RIESEN-ADVENTSKALENDER

v 17 Abende
v Uber 200 Liter Kinderpunsch
v Uber 70 Sponsoren, Unterstitzer, Leser, Musiker

v" Tolles Team , die die Abende ehrenamtlich in ihrer
Freizeit verbringen: 11 Jahre= 80-100 Abende

v Riesen-Adventskalender= Riesen-Netzwerk und
Ein Zeichen von Engagement fur die Stadt




WINTERSCHON

hristmas City
ok amald




WOCHENMARKT

v Neues Veranstaltungsformat: Herbst-Apfel-Markt

v Durchfuhrung des Themenwochenmarktes ,Herbst-Apfel”
v' RegelmaRige Presse & Offentlichkeitsarbeit

v Kommunikation mit Wochenmarkt-Handlern




Radeln fiir ein gutes Klima

@ STADTRADELN




HAFENHEIMAT-MARKETING

Presse & Offentlichkeitsarbeit und

: | e ANKEN SDIESDIENVAEEE

Internetredaktion fir: X T e BEDEUTEND

» Eigene Projekte, Kooperationen, I ——
Veranstaltungen S

Themenkampagne in Kooperation mit dem
reporter, ,Neues aus der hafenheimat”
(LUbecker Nachrichten), Magazin Lubecker
Bucht: spezielle Themen

Anzeigen: eva, Oska



NEU AB 2020: STATT
,NEUBURGERBROSCHURE
DER LOTSE

,JFur ein Leben in Neustadt in Holstein®

Zielgruppe: alle, die in Neustadt in
Holstein ihren Anker geworfen haben
oder daruber nachdenken




NEU AB 2020: DER LOTSE

Konzept:

v' Werbefrei, daher langer haltbar (nachhaltig): kein zweites
Telefonbuch

v Hafenheimat-Layout, wirkt klar und tbersichtlich

v Neue Einsatzmoglichkeiten: Broschire zur Akquise neuer
Mitarbeiter (Standortmarketing)

v' Emotionen Uber Menschen (Bullaugen)

v Ankerboxen (Informationen und Wissenswertes
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HAFENHEIMAT-
MERCHANDISE &
TEAMKLEIDUNG

Es gibt eine eigene Produktpalette

Und hafenheimat-Lizenzen

Neu: hafenheimat-Tee, hafenheimat-
Kaffee, hafenheimat-Handtlcher,
weltere Ildeen sind in Arbelt....




HERZLICH WILLKOMMEN
IM DER HAFENHEIMAT

v ,Schon, dass Du da bist®: Erdenburgerbegriuflung geht in das
dritte Jahr: 2017: 119 Geburten (78 haben das Paket
nachgefragt); 2018: 83 Kinder (76 haben es nachgefragt),
2019: 80 Geburten (53 haben es nachgefragt)

v Tolles Kooperationsprojekt

v" Hier bist Du Willkommen: Neuburgertasche: 300 Taschen pro
Jahr: 2017-2020

v BegrifRung neuer Gewerbetreibenden: kommt gut an!



NACHHALTIGE

LEBENSQUALITAT IN DER
HAFENHEIMAT

Gemeinsames Projekt mit Stefan Schwarz fur 2 neue
Kippensaulen

Abstimmaschenbecher am Bahnhof ist nun auch
aufgestellt

Fragen werden alle 2 Monate gewechselt
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WTippe statl Kippen”

Sollte Ro:uchen am Strand.
verboien werden?

#Tippen statt Kippen”
Sind Sie jiinger als 18 Jahre?

Stimmer
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AUSBLICK L‘ .' ‘J

v' Seminar ,,Veranstaltungsleiterin offentlicher Raum*
v Themenwochenmarkt Frihlingserwachen

v Automeile

v Neustadt-Treffen in Neustadt an der Aisch

v Umsetzung von Handlungsfeldern Wochenmarkt

v Und die Ohren und Augen immer offen haben
...und
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AUSBLICK hafenﬁemat

Aktives
Leerstandsmanagement...

Hier erreichen
Sie mich ab
April 2020!

HochtorstralRe 17
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VOLLE KRAFT VORAUS



WENN EINE FLASCHE

| I I WIE LANGE DAUERT ES, - Bl i
M U v E R M E I D U N G I N D E R B's Es sIcH ZERSETZT? Wl‘lNl)l l‘\ DAUERN }’yl\
SICH ALLES ZERSETZT?
o N ZIGARETTE

e 10 JAHRE
PLASTIKTUTE
\  10-20 JAHRE

\;7/// . |/ \ A\ 4
GETRANKEDOSEN . % | g P
200 JAHRE - ) ANGELHAKEN
s ;A 600 JAHRE

o T

v' Idee aus Scharbeutz und Fehmarn || ey

v GroRplakate
v Pressetermin S
v" A 3 Plakate

v Beteiligung Gewerbeverein
....und

Nachricht senden




