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Buchungsumsatz ZZV: 2014 – PLAN 2018
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Buchungsumsatz ZZV: 2014 – PLAN 2018
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Buchungsumsatz ZZV: 2014 – 2017

Sierksdorf, Neustadt in Holstein, Scharbeutz 
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Neustadt in Holstein 
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Radtouren Lübecker Bucht

Print-Kartenmaterial: 

• 5 neue Touren und Radkarten

• Freizeitkarte „Erlebnistouren für 
Entdecker“ mit 10 Radtouren
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Digitale Tourenkarte: 

• Integration in Outdoor-Portal 

• Übersichtliche Integration in Homepage

Einrichtung von Service Stationen: Bike Friends 

• 106 zahlende TeilnehmerInnen (2017: 40 TeilnehmerInnen gesamt)

• Stärkere Einbindung der kulturellen Highlights in der Region 

• Angebot eines Paketes mit Übernachtung (Bikers Camp)

• Workshops: Annika Zimmermann (ZDF-Moma-Moderatorin), Prof. Dr. Schwaab (Kardiologe), 
Dr. Lucia Kühner (Allg. Medizin, Ärztin & Triathletin) und Klaus Kampke (Zahnarzt & Heilpraktiker)
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Rennradwoche Lübecker Bucht 2018 (5-13 Mai) 
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Rennradwoche Lübecker Bucht 2018

Grundlagen: 

• move-next ist die erste, integrierte Serviceplattform für kombinierte (intermodale) E-Mobilitätsangebote in 
Urlaubsdestinationen.

• Über die digitale Plattform werden alle Dienstleistungen angeboten, von der 
• Autovermietung, 
• E-Scooter-Vermietung,
• Fahrradvermietung, 
• Ladeinfrastruktur und 
• Zusatzleistungen, die den Urlaub noch 

interessanter machen.
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E-Mobilität `move next´



Ausstattung zum Sommer 2018 für die Lübecker Bucht: 

• Bereitstellung von bis zu 4 Mercedes-Benz Fahrzeugen für die Zeit der Kooperation: Smart, B-Klasse, 
Plugin Hybrid GLC.

• Bereitstellung von bis zu 5 E-Scootern für den Verleih.

• E-Fahrräder: Kooperation mit Tobi´s Fahrspaß.  

• Aufbau und Betrieb von bis zu fünf Ladesäulen. 
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E-Mobilität `move next´

Ausstattung zum Sommer 2019 ff: 

• Einfache Buchungsoberfläche mit der Abbildung des Angebotes über eine digitale Plattform/Website inklusive der 
Anbindung an bestehende Angebote, um flexibel im Vorfeld oder spontan die entsprechende Mobilität buchen zu 
können. 

• Kombinierte Zusatzleistungen (z.B. garantierten Strandkorb in der ersten Reihe, Schlafstrandkorb, exklusiven 
Picknikkorb am Strand, Wellness-Paket, SUP-Boardverleih, Yoga-Kurs)

• Einführung bereits der Plattform 2018, Livegang mit umfangreichen Services: 2019 
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E-Mobilität `move next´



Geschäftsmodell: 

• Betrieben wird die Buchungsplattform als Startup durch ACT AGENCY. 

• Finanzierung: Markenpartner mit exklusiver Darstellung im Projekt und Werbemittel von 
move-next (v.a. Buchungsplattform)

• Einbindung Markenpartner: Parkflächen, touristische Flächen, Flächen für 
Sondernutzungszwecke - in 2018 Nutzung vorhandener Präsentationsmöglichkeiten 
seitens der Gemeinde (Parkplätze TALB, SUP Worldcup, Promotion, Werbemittel TALB) 

• Einnahmen Vermietung: 80% an die TALB – bei move-next verbleibt 
Vermittlungsprovision von 20%, Einnahmen Verkauf von Zusatzleistungen: Provision für 
den Betrieb der Plattform (20-25%).

• TALB betreibt das Modell vor Ort

• 2019 ff: TALB repräsentiert den `Lübecker Bucht HUB´ für move-next (Ausarbeitung 
Geschäftsmodell folgt).

• Zweijährige Aufbauphase zur Konkretisierung von 
• Leistungen für TALB: Verleih, Marketingpakete, Onlinebuchbarkeit, Integration 

von Partnern und 
• Gegenleistungen für ACT: Art und Umfang Werbemöglichkeiten, 

Provisionszahlungen für beide Seiten.    
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E-Mobilität `move next´

Vorteile:

• Glaubwürdige Ausweitung des Serviceportfolios

• Überschaubares Investment mit guter Infrastruktur und einer lokalen 
Buchungsplattform: bis auf die Provisionen fließt kein Geld!  

• Marketingplattform mit Potenzial 

• Hervorragende Networking Basis für 
• potenzielle Industriepartner insbesondere aus den folgenden 

Branchen: Automotive und Transport/ Verkehr, Energie, Medien, 
Finanzdienstleister

• potenzielle lokale Buchungsplattform für alle touristischen 
Betriebe der Region ohne Zusatzinvestition. 
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E-Mobilität `move next´

Gegenwert Bartermodel*: 

> 50.000 Euro!  
*Kalkulationsgrundlage Sachwerte (2 Jahre):
• 4 x BMW I3 (Angebot GMSH vom 18.4.)
• 5 x Scooter Leasing (Annahme Leasing:

ca. € 50,- p. Monat)
• Lizenz Buchungsplattform: ca. 8.000 Euro p.a. 
nicht berücksichtigt: 
• Ladesäulen: Investition: ca. 50.000 Euro 
• Aufwand für die Entwicklung des 

Geschäftsmodells, Unternehmergewinn, etc. 



Mögliche Projektentwicklung:
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E-Mobilität `move next´

Hauptziel:

• Kultur- und Kunstanbieter, Initiativen, Vereine und Veranstalter mit den größten 
ungenutzten touristischen Potenzialen weiterentwickeln und vernetzen um die 
Wertschöpfung zu erhöhen. 

• Das Binnenland mit ihren Anbietern abseits touristischer Zentren soll als 
Region insgesamt gestärkt und besser in eine touristische Vermarktung 
eingebunden werden.

• Die Ganzjahresdestination Lübecker Bucht wird gestärkt. 

Detailziele: 

• Kultureinrichtungen werden fit für die touristische Angebotsentwicklung und 
Vermarktung gemacht

• Aufbau und Etablierung eines Kompetenznetzwerkes `Kultur(tourismus) neu 
denken´ in der Lübecker Bucht

• Jugendliche einbeziehen (Artistenfestival)

• Passgenaues Destinationsmanagement: Das Aufgabenportfolio rund um das 
Thema Kultur, erfordert eine Anpassung des Destinationsmanagements der 
Tourismus-Agentur Lübecker Bucht. 
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Kultur & Tourismus 



Projektregion:

• 1. Kern: Wirkungsbereich der Tourismus-Agentur 
Lübecker Bucht: Scharbeutz, Sierksdorf, Neustadt in 
Holstein. 

• 2. Kooperationsgebiet: u.a. Timmendorfer Strand, 
Travemünde, Lübeck, Bad Schwartau, 
Ostseeferienland mit Grömitz, Dahme und 
Kellenhusen, Eutin, Schönwalde am Bungsberg. 

• 3. Erweitertes Kooperationsgebiet: u.a. Großenbrode, 
Heiligenhafen, Oldenburg in Holstein.
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Kultur & Tourismus 

Umsetzungsplanung & Budget:

• Förderprojekt: EFRE, Antragsteller: TALB

• Angestrebte Projektlaufzeit: 2018 – 2021

• Schaffung von drei zeitlich befristeten Teilzeitstellen 
(je rd. 30 Std.), Anstellung bei der TALB 

• Beantragung von Sachmitteln

• zu beantragendes Budget gesamt (Laufzeit): rd. T€ 980,- net
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Kultur & Tourismus 

Zusätzlich:

• Aufbau einer Stiftung

• Sponsorenmodell  

*

*



Die Projekte zahlen auf die Strategie ein, erfüllen die Querschnittsziele ideal und sind bestmöglich verzahnt.

Das Urlaubserlebnis in der Region wird entscheidend verbessert = Stärkung der Vermarktungsfähigkeit! 
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Verzahnung der Projekte  

APP

Angebote vor Ort: u.a. 
Kultur, Rad, E-Mobilität

move-
next

Nachhaltigkeit, 
Innovation, Qualität

Die Lübecker Bucht ist der Inbegriff des Lebensgefühls im echten Norden. 
Wir machen Lust auf Ostsee… 

unbeschwert, lässig, lebendig, maritim-frisch!


